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stimmiges
Design,
passend zur
angesprochenen
Zielgruppe, zur
Botschaft und zum
Messezweck
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Dienstleistersuche

optische Gestaltung
setzt Impulse beim
Messebesucher

und motiviert den
Besucher den

Messestand
zu betreten

MESSE-TEAM

kompetent und zuverlassig

umfassendes
Produktwissen

verstandnisvoll
und flexibel

aufmerksam und nicht
aufdringlich

umfassende Vorbereitung speziell auf
die jeweilige Messe ausgelegt

MESSE-MARKETING

Alle Kommunikationskanale nutzen
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Einladungen

WAHREND DER MESSE

NACHBEARBEITUNG

Marketing auf dem klassischen Postweg

Soziale Netzwerke nutzen

Blogs, Newsletter und Co.

Sofort antworten

Personliches Gesprach

ENDE

DATEN & FAKTEN

der Unternehmen nutzen Messen fir sehr
wichtige oder wichtige Kommunikationen im Bereich b2b

G > 84%

investieren zukiinftig mehr in Messeauftritte
G ) 27%

verbleiben bei ihren Investitionen
G D 59%

werden zukiinftig weniger ausgeben
(| > 14%

der Aussteller haben weniger als 500 Mitarbeiter

G > 85%

Durchschnittlicher Preis fir einen Messeauftritt

Insgesamt stellen in Deutschland 40.000 EU ro
59 ,OOO Firmen im Jahr aus
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